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Het is feest!



Hoezo?



25% van de Nederlandse jongeren dreigt laaggeletterd te worden

• Ze vinden lezen niet leuk

• Ze vinden lezen moeilijk

• Ze doen liever andere dingen

• Ze weten niet welke boeken er zijn

• Ze worden te weinig gestimuleerd

• Ze weten niet hoe belangrijk lezen is in een geletterde samenleving



De urgentie van het 
probleem is duidelijk

Een pleidooi om gezamenlijk met alle 
partijen die ertoe doen in leesland een 
structurele aanpak te ontwikkelen om lezen 
onder jongeren weer op de kaart te zetten. 
Met name het diep lezen (het 
geconcentreerd langere tijd een tekst lezen) 
dreigt verloren te gaan. Beide ministers van 
OCW hebben een leesoffensief 
aangekondigd. Is een aankondiging 
voldoende? Nee, natuurlijk.



De urgentie van het 
probleem is duidelijk

Dit rapport van de Taalunie, samengesteld 
door de Taalraad, met deskundigen uit 
Nederland en Vlaanderen, zegt het luid en 
duidelijk: bij alle tekstbegrip, of het nu om 
fictie of non-fictie gaat, leesmotivatie staat 
voorop en de inhoud moet aantrekkelijk 
zijn. Nu is zakelijk lezen of begrijpend lezen 
veel te veel gericht op strategieën die je 
moet toepassen om vragen na de tekst 
goed te kunnen beantwoorden. Niet 
betekenisvol. 



De urgentie van het 
probleem is duidelijk

In dit wereldwijde onderzoek naar onder 
meer leesvaardigheid en leesmotivatie van 
15-jarigen komen Nederlandse leerlingen er 
niet goed vanaf. Ze lezen weinig, ze zijn 
slecht gemotiveerd voor lezen en hun 
leesvaardigheid is in de loop der jaren 
steeds slechter geworden. 25% van de 15- 
jarigen dreigt laaggeletterd te worden. Die 
leerlingen bevolken m.n. de laagste niveaus 
van het vmbo en het praktijkonderwijs. 



De urgentie van het 
probleem is duidelijk

Deze vmbo-website van Stichting Lezen en 
SLO biedt ruim zicht op leesonderzoek, 
succesfactoren, leesbeleid, leesactiviteiten 
en leescampagnes. In feite laat de website 
in brede zin zien hoe je lezen degelijk aan 
kunt pakken. Het is een kwestie van lange 
adem, een structurele aanpak, 
leesenthousiasme en leescultuur uitdragen. 
En je hebt er het hele schoolteam voor 
nodig. En de ondersteuning en expertise 
van onder meer de bibliotheek. 



Wat moeten en kunnen we doen?

• Inzetten op leesmotivatie en leesplezier

• Lezen bijzonder maken door het gewoon te laten zijn, erbij te laten horen

• Informeren van directies, docenten en ouders

• Docenten en ouders aanzetten tot doen

• Inzetten op de community rond de leerling/student

• Kortom: het leesoffensief gewoon starten



In projecten en campagnes voor jongeren is 
de nodige aandacht voor leesbevordering:

• De Boekenweek voor Jongeren (september)

• De Jonge Jury (begin schooljaar t/m juni 2021)

•De Weddenschap (eind oktober – eind april)
• Stap op de Rode Loper (in vier steden ontmoeten leerlingen verschillende auteurs)

• Read2me! (start najaar, landelijke finale mei 2021)

• Er was eens (schrijf-leescampagne)

• De Inktaap (maart 2021)

• De Dag van de Literatuur (Rotterdam, maart 2021)

• Lokale en regionale activiteiten



We zoomen in op

… want die bestaat 10 jaar!



De Weddenschap in het kort
• De opdracht voor leerlingen die meedoen is: lees drie boeken in zes maanden.

• Slaag je daarin dan heb je de weddenschap gewonnen en maak je kans op prijzen.

• Je mag in principe elk boek lezen, ook non-fictie, als het maar bij je leeftijd past.

• De campagne richt zich in eerste instantie op vmbo, mbo en praktijkonderwijs.

• De Weddenschap richt zich nadrukkelijk op leesplezier.

• Drie bekende Nederlanders dagen je uit om het einddoel te halen. Zelf doen ze ook 
mee.

• De BN’ers zijn tevens leescoach.

• Natuurlijk zijn de docenten de échte leescoaches van de leerlingen. Zij begeleiden het 
lezen van drie boeken.

• De website www.deweddenschap.nl biedt een uitgebreide uitleg.

http://www.deweddenschap.nl/


De BN’ers van komend 
jaar…

• Famke Louise

• Dio

• Jeangu Macrooy



Wat willen we in het jubileumjaar EXTRA voor elkaar 
krijgen?

• Meer deelnemers uiteraard.

• Aarzelende lezers (ze houden er niet van, ze kunnen het niet zo goed, ze kennen 
geen boeken, in hun thuissituatie wordt nauwelijks gelezen….) zijn gebaat bij 
een community die uitstraalt dat lezen er gewoon bij hoort. We willen daarom 
nadrukkelijk inzetten op de docenten en directies van scholen. Liefst ook op 
ouders, maar dat is best lastig.

• Bibliotheken horen ook in die community thuis. Zij kunnen iets betekenen voor 
zowel leerlingen als docenten.



Wat willen we in het jubileumjaar EXTRA voor elkaar 
krijgen?

• Daarnaast willen we De Weddenschap als campagne meer in de publiciteit 

hebben. Dat gaan we doen door naast de drie BN’ers nog meer influencers in te 

zetten. Zij worden “vriend” van De Weddenschap. We denken aan BN’ers die 

zowel leerlingen als docenten aanspreken.

• We willen ook graag dat lokale en regionale helden mee gaan doen. Dat is iets 

wat bibliotheken samen met scholen kunnen organiseren. Een plaatselijke 

voetballer, de burgemeester, de directeur van een bekend plaatselijk bedrijf, een 

regionaal bekende zangeres…



Wat willen we in het jubileumjaar EXTRA voor elkaar 
krijgen?

• De Weddenschap draait om lezen en leesplezier

•  We willen de campagne in meer scholen lanceren. Daarom dagen we ook de 

docenten uit om te gaan lezen. Dan zijn er wel boeken nodig.

•  Om dit te kunnen bereiken zou het mooi als bibliotheken docententeams van 

een collectie kunnen voorzien.



Biblionet Groningen 
kiest stadsdichter 
Myron Hamming 

De deelnemende scholen uit 
Groningen gaan de uitdaging aan 
met Myron Hamming. Biblionet 
Groningen is de eerste 
bibliotheek die de regionale 
aanpak inzet. 

Wie volgt?



Hoe werkt het?

• De Weddenschap zorgt voor start 
filmpjes met de regionale BN’ers.

• De Weddenschap zorgt voor een 
digitale toolkit met daarin o.a. een 
contractbord en certificaten met foto 
en handtekening van de regionale 
BN’er voor de deelnemers.

• De bibliotheken zorgen voor een 
regionale BN’er.

• De bibliotheken zetten de BN’er in 
als prijs voor de deelnemende 
scholen. 

• De bibliotheek levert de 
contactgegevens van de regionale 
BN’er aan De Weddenschap.



Wat kunnen bibliotheken doen?

• Bezoek de website en bekijk de mogelijkheden die daar geboden worden. Er is 
echt heel veel.

• Registreer je als bibliotheek op www.deweddenschap.nl.

• Leg contact met schoolteams en bedenk een regeling om teams aan 
boekcollecties te helpen.

• Ga op zoek naar plaatselijke BN’ers.

• Organiseer een startmoment eind oktober 2020.

• Organiseer een eindmoment eind april 2021.

• Ga na of de collectie van de bibliotheek ook toegesneden is op de aarzelende 
lezers.

• Betrek eventueel plaatselijke boekwinkels.

http://www.deweddenschap.nl/


We houden ons aanbevolen voor alle 
suggesties en ideeën.

Contactpersonen:
• Janneke van Wijk, jannekevanwijk@mediamucho.nl 
• Peter van Duijvenboden, pvanduijvenboden@lezen.nl

mailto:jannekevanwijk@mediamucho.nl
mailto:pvanduijvenboden@lezen.nl



